ZeKom :ze-kom.com

Le site de référence du microcosme de la communication

oncu pour les professionnels de

la communication, soit 40 000 per-
sonnes en France, ZeKom dévoile tout
sur fe secteur de ia presse. Guide des
médias, annuaires, piges de la publi-
cité, campagnes en cours et passées,
participations aux bus-mailing et aux
salons, vous connaitrez tout des sup-
paris, méme leurs plannings rédac-
fionnels. Ainsi, vous serez au courant
des plans média de vos concurrents.
Sans surprise, le premier domaine visé
est I'informatique, avant le secteur
automobile. ZeKom déclare suivre
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Qutre sa base de données, ZeKom propose
des services commae, par exemple, des alertes
e-mail, des études et des listes de diffusion.
7600 sociétés et 8000 campagnes
avec, a e jour, 20000 pages de publi-
cité pigées dans 538 supports. 30 per-
sonnes assurent le fonctionnement du

site. Toutes les saisies sont réalisées dans
une base 4D synchronisée avec le site
web, gui met en ceuvre une hase MySQL
couplee a un serveur Linux/Apache, Lac-
cés sera facturé a partir de 2000 F (305 €)
par maois.
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Zekom démarre en se positionnant sur le contenu
professionnel concernant le monde de la communication
et veut se transformer en marketplace

Depuis le 15 novembre demier, un nouveau portail dédié aux acteurs de la communication a vu le jour. A vocation
genéraliste, ce site se spécialise aujourd'hui dans la communication appliquée a l'informatique et aux nouvelles
technologies. Baptisé Zekom.fr, il se veut « le portail des professionnels de la communication » et s'adresse
directement aux annonceurs, agences de conseil, supports et autres fournisseurs de services (par exemple, les
imprimeries ou les presseurs de CD). Concrétement, Zekom.fr propose un service de veille portant sur les
campagnes de communication et entiérement personnalisable. Le portail offre également la pige publicitaire
portant sur 28 000 pages de différents journaux papier, se posant ainsi en concurrent des activités traditionnelles
de la Secodip ou des services de I'0JD et de I'Argus de la presse. En outre, les annuaires du service recensent
quelque 8 000 sociétés, dont 110 groupes de presse, ainsi que 400 salons. Guides et liens complétent encore
cette offre. Par ailleurs, aux 45 000 professionnels frangais de la communication, ainsi qu'aux 2 000 sociétés de
communication, I'entreprise souhaite proposer des services communautaires. « Aujourd’hui, tous les services que
nous proposons sont gratuits, souligne Paul Kuhn, p.-d.g. de The Com Company, la société éditrice. A partir du
Ter janvier prochain, ils seront payants. » Le service ne sera en effet accessible qu'en contrepartie d'un
abonnement compris entre 2 000 et 50 000 F, selon la taille de I'annonceur. Notre modéle économique reposera
également sur les recettes publicitaires, méme si celles-ci ne représenteront que 5 % de notre CA. La régie
publicitaire chargée de la vente des espaces est actuellement en cours de négociation. » Alors que Zekom.fr
bénéficie d'un investissement en fonds propres de 3,5 MF depuis le 1er mars 2000, ses responsables prévoient
d'effectuer un premier tour de table & hauteur de 15 ou 20 MF au cours du 1er trimestre 2001. « Cette opération
nous permettra de lancer une campagne de communication par voie de marketing direct et dans [a presse

écrite. » Les fonds levés offriront également a I'entreprise 'opportunité d'un développement international, prévu
d'abord au Royaume-Uni (juin 2001), puis en Allemagne (septembre 2001) et enfin en Espagne et en ltalie
(décembre 2001). Mais le déploiement géographique n'est pas le seul objectif de Zekom.fr, qui souhaite également
développer ses services, en tirant profit de la communauté des professionnels qu'il fédere. Aprés l'information
viendra la transaction, I'entreprise estimant pouvoir se transformer en marketplace de la communication a I'norizon
de mars 2001. La fin du premier trimestre de I'année & venir verra ainsi le tour des services de ventes aux
encheres, d'offre d'emploi, etc. Zekom.fr, déja positionné sur un secteur qui connait quelques concurrents, entre
autres Toutsurlacom.com (que I'on doit au magazine CB News) et Strategie-online.fr (Stratégie), entrera alors en
compétition avec les sites proposant des espaces publicitaires a la vente (Adonsale, lancé en juillet 1999, qui
dispose de 25 MF levés en mars 2000 ; Adverline). The Com Company est une SA au capital de 38 120 E, dont la
répartition n'est pas communiquée a ce jour. Grace a Zekom, les responsables esperent générer un CA de 14 MF
a l'issue de I'exercice 2001, « un chiffre qui, avec le développement européen, devrait atteindre 170 MF pour

65 MF de résultat net a 'issue de 'année 2003, selon nos prévisions ». A I'heure actuelle, Zekom emploie 20
salariés qui recoivent parfois le soutien du personnel de Canopée, spécialisé dans les bases de données, l'autre
societé dont Paul Kiihn est e p.-d.g.

© 2000 Digital Business
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LA LETTRE DE L’ATELIER BNP PARIBAS
18/12/00

- ZeKom, portail dédié aux professionnels de |a communication
informatique.

- Créé en octobre 2000 par Paul Kuhn, le portail zekom (h Mwww.zekom fr)
donne accés  toutes les campagnes de publicité des annonceurs du secteur
de l'informatique, a toutes les piges publicitaires parues ainsi qu'aux
différentes informations sur les sociétés referencées.

Au total, plus de 8 000 sociétés, dont 110 groupes et 450 supports de

presse, plus de 10 000 campagnes de pub, plus de 29 000 pages de pub
pigée, plus de 14 000 visuels scannés et plus de 400 salons.

ZeKom aide les professionnels de |a communication & construire, comparer
et analyser toutes les informations dont ils ont besoin.

Le concept, focalisé aujourd'hui sur le marché frangais de la

communication informatique, sera décling ultérieurement dans d'autres pays
européens ainsi que sur d'autres secteurs d'activité,

(Christine Weissrock — Atelier BNP Paribas — 1 8/12/2000)
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Zekom prépare une nouvelle pige
publicitaire spécialisée

Le site ze-kom.com ouvrira en 2001 exclusivement en
ligne sa base de données sur la publicité, destinée
aux annonceurs du secteur informatique et des
nouvelles technologies.

Par William Coop, Newbiz, ie 24/1372600

B Publicité Internet:
croissance en vue
pour 2001 (01net. -
20/11/2000)

B~ e-pub en France:
462 millions de francs
au premier semestre
2000 (01net. -
26/10/2000)

Afficher cette
page pour
Yimprimer

Envoyer cet
article a un ami

Prévu pour le 1" janvier 2001, ce
nouveau portail dédié aux
professionnels de la communication
proposera différentes prestations sur
abonnement. Pour 300 francs par
mMois, Un annonceur ou une agence
de communication pourront
souscrire a un service de veille sur
les investissements publicitaires de
leurs concurrents et accéder a
I'annuaire de tous les acteurs du
secteur.

Pour un tarif allant de 2 000 a
40 000 francs, ils pourront obtenir la
pige de I'ensemble des supports de
presse informatique, par société ou
famille de produits. Selon son

fondateur, Paul Kuhn, toujours a la téte de la sociéte
Canopee Software, cette pige couvre trois fois plus de
titres que celle de Sécodip (330 contre 83). A terme, le
site devrait s'étendre sur d'autres secteurs d'activites
comme la presse sur l'automobile ou le luxe. « Notre
objectif est de générer 200 annonceurs abonnés, surles
4 000 existants sur la premiére année », declare ce pro
des bases de données qui a investit 3 millions de francs

pour lancer son site.

http://www.01net.com/rdn?01d=129505&rub=1647
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Zekom prépare une nouvelle pige publicitaire spécialisée
Par William Coop, Newbiz

Le 24/11/2000.

http:/hvww . 01net comirdn?oid=1298505

Le site ze-kom.com ouvrira en 2001 exclusivement en ligne sa base de données sur la publicité, destinée aux
annonceurs du secteur informatique et des nouvelles technologies.

Prévu pour le 1°7 janvier 2001, ce nouveau portail dédié aux professionnels de la communication proposera
différentes prestations sur abonnement. Pour 300 francs par mois, un annonceur ou une agence de communication
pourront souscrire & un service de veille sur les investissements publicitaires de leurs concurrents et accéder a
'annuaire de tous les acteurs du secteur.

Pour un tarif allant de 2 000 a 40 000 francs, ils pourront obtenir la pige de I'ensemble des supports de presse
informatique, par société ou famille de produits. Selon son fondateur, Paul Kuhn, toujours a la téte de la société
Canopee Software, cette pige couvre trois fois plus de titres que celle de Sécodip (330 contre 93). A terme, le site
devrait s'étendre sur d'autres secteurs d'activités comme la presse sur I'automobile ou le luxe. « Nofre objectif est de
générer 200 annonceurs abonnés, sur les 4 000 existants sur la premiére année », déclare ce pro des bases de
données qui a investit 3 millions de francs pour lancer son site.

Attention ! Nous vous rappelons que limpression de l'article affiché a I'écran n'est destinée qu'a un usage strictement personnel.
© 1999-2000, 01net.

hitp:/fwerw.01net.com/printerArticle/D,5112,1647+125505,00 html Page 1 of 1
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Un outil de veille concurrentielle pour
les professionnels de la communicaiion

SERVICES

ZeKom ambitionne

de devenir le premier
| pertail européen

| dédié aux annonceurs,
médias, agences

de publicité.

Sept mille sociérés
dont 110 groupes
de presse, plus de
20.000 pages de pu-
blicité, 400 Salons
spécialisés... Le secreur de l'infor-
matique et des nouvelles technolo-
gies représente une manne pour les
acteurs de la communication mais
aussi un véritable casse-téte guand
il s'agit de faire de la veille concur-
rentielle. . Jusqu'alors, annonceurs,
médias planners, attachés de
presse, vendeurs d'espace et autres
chefs de produits pouvaient s'ap-
puyer sur des organismes tels '0JD
ou I'Argus de la presse pour dispo-
ser d'informations sur le marché de
la presse informatique

Leur mode de travail pourrait
bien &tre bouleversé par l'atrivée sur
le Web, le 1 janvier prochain, de
ZeKaom, premier portail dédié aux
professionnels de la communica-
tion. The Com Company, la so-

Cleté créée en mars 2000 par Paul
Kiihn (PDG de Canopée Software,
membre fondateur d'Integra, déve-
loppeur 4D) et Claude Hadad
(créateur du cabinet Stratégie Ma-
nagement Consultant), ambitionne
en effet de faire de son site le leader
européen de l'informarion er des
services en ligne dédiés aux annon-
ceurs, medias, agences de publicité,
Et, en se focalisant dans un pre-
mier temps sur le monde informa-
dque, Paul Kiihn espére tirer part
de la trés forte dynamique du sec-
teur. « Regrouper l'ensemble des ac-
taurs et des supports permet de mutua-
liser les informations et donc de
reconstituer un plan média », ex-
plique-t-il,

« Sur un pied d'égalité. » Undi-
recteur de marketing d'une entre-
prise informatique pourra par
exemple obtenir toutes les données
qu'il souhaite sur la stratégie média
d'un concurrent : nombre de cam-
pagnes référencées par produir,
SUpPOrts utilisés, agences de publi-
cité mandatées, interlocutenrs pri-
vilégiés... « On facilize la veille
concurrentielle en mettant tout le
monde sur un pied d'égalité », avance
Paul Kithn. 11 est vrai que faire les
piges page par page prend beau-
coup-de temps. ¢ Get ourd peus ap-
porter un gain de temps phénoménal,
reléve Stéphane Chevallier, direc-
teur de publication du pdle profes-

sionnel du groupe Presse Image,
qui teste le portail. G'est un excellent
complément de Secodip ou Tarif
Média, qui ne vont pas assez loin
dans l'analyse du marché. »

Paul Kiihn affirme ne pas zvoir
de concurrents directs : « Soiz ds 7e
sont pas en ligne, soit plus généralistes.
Secodip tecense par exemple 23 fa-
vitlles de produrs I3 nows en recensons
560... » Certes, mais ce dernier
pourrait bien vite damer le pion de
ZeKom si l'envie lui prenait d'in-
vestir rapidement dans la méme
force de frappe. Ayant invest 3 nil-
lions de francs en fonds propres, la
société devrait lever, au premier
trimestre 2001, 15 3 20 milllions
de francs pour mener ses dévelop-
pements européens (Grande-Bre-
tagne, Allemagne et Europe du
Sud) et thématique (automobile
puis maison-loisirs).

Les revenus proviendront des
piges, des abonnements ou des for-
faits ainsi que de la facturation des
services. 100 revues et 200 annon-
ceurs clients (sur les 330 et 4.000
que compre regpectivement le mas-
ché) sont escomptés pour la fin
2001. Lapublicité devraitrapporter
5 % du chiffre d'affaires, esdme a
14 millions de francs fin 2001 (pour
6 millions de pertes) et 110 millions
fin 2003 (43,5 millions de résul-
tat net) pour le seul secteur infor-
matique.

Cuarisse Jay
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Zekom prépare une nouvelle pige publicitaire spécialisée
Par William Coop, Newbiz

Le 24/11/2000.

nitp:/Avewwe. Olnet comirdn?oid=129505

Le site ze-kom.com ouvrira en 2001 exclusivement en ligne sa base de données sur la publicité, destinée aux
annonceurs du secteur informatique et des nouvelles technologies.

Prévu pour le 1%" janvier 2001, ce nouveau portail dédié aux professionnels de la communication proposera

différentes prestations sur abonnement. Pour 300 francs par mois, un annonceur ou une agence de communication
pourront souscrire a un service de veille sur les investissements publicitaires de leurs concurrents et accéder a
I'annuaire de tous les acteurs du secteur.

Pour un tarif allant de 2 000 & 40 000 francs, ils pourront obtenir la pige de I'ensemble des supports de presse
informatique, par société ou famille de produits. Selon son fondateur, Paul Kuhn, toujours a la téte de la société
Canopee Software, cette pige couvre trois fois plus de titres que celle de Sécodip (330 contre 93). A terme, le site
devrait s'étendre sur d'autres secteurs d'activités comme la presse sur I'automobile ou le luxe. « Notre objectif est de
générer 200 annonceurs abonnés, sur les 4 000 existants sur la premiére année », déclare ce pro des bases de
données qui a investit 3 millions de francs pour lancer son site.

Attention ! Nous vous rappelons que |'impression de l'article affiché a I'écran n'est destinée gu'a un usage strictement personnel.
© 1998-2000, O1net.
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Apres Ukibi, Vox
Mobili et Freever, c'est
au tour d'Atchik
d'effectuer sa levée de
fonds, témoignant du
succes des solutions
pour téléphone mobile
aupres des investisseurs
Sous l'effet d'une
contre-OPA, le
spécialiste américain du
marketing eMail
NetCreations échappe a
DoubleClick

Le Nasdaq menace de
retirer de la cote les

titres des sociétés en
dessous du dollar

Dot Com

Globalphoto, la
marketplace de la
photographie, table sur
un CA de 15 MF pour
2001 et boucle sa levée
de fonds

L'Espagnol Edreams
lance son site frangais et
compte sur un CA de
12 ME au niveau
européen

Web Agencies

Effiliation, start-up
francaise spécialiste de
l'affiliation (détenue &

60 % par le groupe Palo
Alto), table surun CA
de 21 MF & l'issue de

Une publication de Digital
Business

Advertising
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en ligne, selon le
baromeétre
Ipsos/Discountis
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stratégique

Contacr

DIGITAL BUSINESS

42, rue du Faubourg
Poissonniére - 75010 PARIS
Tél:0153340303-Fax:01
533403 00 Email :

e
infocom@digitalbusiness.fr Revenir en haut de la page

http:/fwww.digitalbusiness fr/action. lasso?-database=DB G_emailing_param&-layout=web&-response=index lasso&-search Page 2 of 2



-l__u“.nu— L W e e =

Un outil de veille concurrentielle pour

SERVICES =
ZeKom ambitionne

de devenir le premier
 portail européen
dédié aux annonceurs,
médias, agences

de publicité.

Sept mille sociérés
dont 110 groupes
de presse, plus de
20.000 pages de pu-
blicité, 400 Salons
spécialisés... Le secteur de linfor-
matique et des nouvelles technolo-
gies représente une manne pour les
acteurs de la communication mais
aussi un véritable casse-téte quand
il s'agit de faire de la veille concur-
rentielle... Jusqu'alors, annonceurs,
meédias planners, attachés de
presse, vendeurs d'espace et autres
| chefs de produits pouvaient s'ap-
puyer sur des organismes tels 1OJD
ou 'Argus de la presse pour dispo-
ser d'informations sur le marché de
la presse informatique

Leur mode de travail pourrait
bien étre bouleversé parl'arrivée sur
le Web, le 1¢ janvier prochain, de
ZeKom, premier portail dédié aux
professionnels de la communica-
tion. The Com Company, la so-

Ciété créée en mars 2000 par Paul
Kiihn (PDG de Canopée Software,
membre fondateur d'Tntegra, déve-
loppeur 4D) et Claude Hadad
(créateur du cabinet Stratégie Ma-
nagement Consultant), ambitionne
en effet de faire de son site le leader
européen de l'informarion et des
services en ligne dédiés aux annon-
ceurs, medias, agences de publicité.
Et, en se focalisant dans un pre-
mier temps sur le monde informa-
tique, Paul Kiihn espére tirer parti
de la trés forte dynamique du sec-
teur. « Regrouper l'ensemble des ac-
teurs et des supports permet de mutua-
liser les informations et donc de
reconstituer un plan média », ex-
plique-t-il,

« Sur un pied d'égalité. » Un di-
recteur de marketing d'une entre-
prise informatique pourra par
exemple obtenir toutes les données
qu'il souhaite sur la stratégie média
d'un concurrent : nombre de cam-
pagnes référencées par produit,
supports utilisés, agences de publi-
cité mandatées, interlocuteurs pri-
vilégiés... « On facilite la wveille
concurrentielle en metrtant tour le
monde sur un pied d'égalité », avance
Paul Kithn. II est vrai que faire les
piges page par page prend beau-
coup de temps. « Cet outil peur ap-
Pporier un gam de temps phénoménal,
reléve Stéphane Chevallier, direc-
teur de publication du péle profes-

les professionnels de la communication

sionnel du groupe Presse Image,
qui teste le portail. C'est un excellent
complément de Secodip ou Tarif
Meédia, qui ne vont pas assez loin
dans l'analyse du marché. »

Paul Kiihn affirme ne pas avoir
de concurrents directs : ¢ Soit ils ne
Sont pas en ligne, soi plus généralistes.
Secodip recense par exemple 23 fa-
malles de produits Ia nous en recersons
560... » Certes, mais ce dernier
pourrait bien vite damer le pion de
ZeKom si l'envie lui prenait d'in-
vestir rapidement dans la méme
force de frappe. Ayant investi 3 mil-
lions de francs en fonds prapres, la
société devrait lever, au premier
trimestre 2001, 15 a 20 milllions
de francs pour mener ses dévelop-
pements européens (Grande-Bre-
tagne, Allemagne et Europe du
Sud) et thématique (automobile
puis maison-loisirs),

Les revenus proviendront des
piges, des abonnements ou des for-
faits ainsi que de la facturation des
services. 100 revues et 200 annon-
ceurs clients (sur les 330 et 4.000
que compte respectivement le mar-
ché) sont escomptés pour la fin
2001, La publicité devrait rapporter
5 % du chiffre d'affaires, estimé 3
14 millions de francs fin 2001 (pour
6 millions de pertes) et 110 millions
fin 2003 (43,5 millions de résul-
tat net) pour le seul secteur infor-
matique.
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Un outil de veille concurrentielle pour
les professionnels de la communication

SERVICES

ZeKom ambitionne

de devenir le premier
| portail européen
dédié aux annonceurs,
médias, dgences

de publicité.

i Sept mille sociétés
dont 110 groupes
de presse, plus de
20,000 pages de pu-
——=L____1 blicité, 400 Salons
spécialisés... Le secteur de linfor-
matique et des nouvelles rechnolo-
gies représente une manne pour les
acteurs de la communication mais
aussi un véritable casse-téte quand
il s'agit de faire de la veille concur-
rentelle... Jusqu'alors, annonceurs,
médias planners, attachés de
presse, vendeurs d'espace et autres
chefs de produits pouvaient s'ap-
puyer sur des organismes tels 'OJD
ou I'Argus de la presse pour dispo-
ser d'informations sur le marché de
la presse informatique

Leur mode de travail pourrait
bien étre bouleverse par l'arrivée sur
le $Web, le 1% janvier prochain, de
ZeKom, premier portail dédié aux
;professjivnnels de la communica-
tion. The Com Company, la so-

ciété créée en mars 2000 par Paul
Kiihn (PDG de Canopée Software,
membre fondateur d'Integra, déve-
loppeur 4D) et Claude Hadad
(créateur du cabinet Stratégie Ma-
nagement Consulrant), ambitionne
en effet de faire de son site le leader
européen de l'information et des
services en ligne dédiés aux annon-
ceurs, medias, agences de publicité.
Et, en se focalisant dans un pre-
rmier temps sur le monde nforma-
tique, Paul Kithn espére tirer parti
de la trés forte dynamique du sec-
teur. ¢ Regrouper I'ensemble des ac-
teurs et des Supports permer de murua-
liser les informations er domc de
reconstituer un plan média », ex-
plique-til.

« Sur un pied d'égalité. » Un di-
recteur de marketing d'une entre-
prise informatique pourra par
exemple obtenir toutes les données
qu'il souhaite sur la stratégie média
d'un concurrent : nombre de cam-
pagnes reférencées par produit,
supports utilisés, agences de publi-
cité mandatées, interlocuteurs pri-
vilégiés... ¢ On facilite la veille
concurrentielle en merant rour le
monde sur un pied d'égaliré », avance
Paul Kithn. T est vrai que faire les
piges page par page prend beau-
coup-de temps.« Cet ouzl peur ap-
porter un gam de temps phénoménal,
reléve Stéphane Chevallier, direc-
teur de publication du péle profes-

sionnel du groupe Presse Image,
qui teste le portail. C'est un excellent
complément de Secodip ou Tartf
Média, qui ne vont pas assez loin
dans Fanalyse du marché. »

Paul Kiihn affirme ne pas avoir
de concurrents directs : « Soit ils 1e
sonz pas en ligne, soit plus généralisies.
Secodip vecense par exemple 23 fa-
560... » Certes, mais ce dernier
pourrait bien vite damer le pion de
ZeKom si l'envie lui prenait d'in-
vestir rapidement dans la méme
force de frappe. Ayantinvest 3 mil-
lions de francs en fonds prapres, la
societé devrait lever, au premier
trimestre 2001, 15 a 20 milllions
de francs pour mener ses dévelop-
pements eurcpéens (Grande-Bre-
tagne, Allemagne et Europe du
Sud) et thématique (automobile
puis maison-loisirs).

Les revenus proviendront des
piges, des abonnements ou des for-
faits ainsi que de la facturation des
services. 100 revues et 200 annon-
ceurs clients (sur les 330 et 4.000
que compte respectivement le mas-
ché) sont escomptés pour la fin
2001. La publicité devrait rapporter
5 % du chiffre d'affaires, estimé a
14 millions de francs fin 2001 (pour
6 millions de pertes) et 1 10 millions
fin 2003 (43,5 millions de résul-
tat net) pour le seul secreur infor-
matque.
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